
全  国 「 送  财  神 」 行  动

《小财神之天降的奇财》

品牌合作计划

让一部院线电影，成为品牌走进中国家庭的新场景

不只是让品牌出现在电影里，

而是让品牌随着「小财神」，真正走进观众家庭。

出品方 · 玲珑AI（北京新锋未来科技有限公司）

商务策划与商业执行 · 2027 大年初一全国上映
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影片与计划

《小财神之天降的奇财》是玲珑AI出品的家庭合家欢院线电影，以「小财神」为核心 IP， 通过家庭、亲情、成

长、财富、春节与中国传统财神文化，打造适合父母与孩子共同观看的院线内容。

玲珑AI作为影片出品方，同时承担影片整体商务策划、商务合作与商业执行工作。 在传统电影商业模式之外，我们希望

探索一种全新的电影与品牌合作方式，并据此推出 《小财神之天降的奇财》全国「送财神」行动。

一、为什么把「妈妈」作为重点观众

这是一部家庭合家欢电影，真正需要影响的不只是儿童观众，而是整个家庭。 在春节、周末与家庭娱乐消费场景中，妈

妈往往是重要的家庭消费决策者 —— 她决定一家人是否一起走进影院，也影响家庭对影片的评价与后续口碑传播。

孩子看得开心，爸爸看得轻松，妈妈看完觉得值得。

我们希望妈妈离开影院时，不只是看完了一部电影，而是真正收到了一份来自「小财神」的礼物。 这就是整个

「送财神」计划的出发点。

二、核心创意：让电影里的财神走出银幕

影片讲的是财神的故事，我们不希望「财神」只存在于大银幕上。 我们计划在参与活动的影院，为观影家庭中的妈妈准

备一份 「小财神妈妈福盒」，电影结束后由孩子亲手送给妈妈。

这样，一个普通的品牌产品赠送行为就不再只是「派样」—— 它成为电影内容的一部分，也是整个家庭观影体验的最后

一个彩蛋。

我们希望最终形成这样一个消费者记忆：

「我们全家去看了一部财神电影，看完以后，小财神真的给妈妈送了一份礼物。」

三、品牌产品不是「赞助品」，而是「小财神的礼物」

传统电影品牌合作中，企业通常提供现金或产品赞助。我们希望建立一种更深入的方式： 对于进入福盒的产品，不简单

定义为「某品牌赠品」，而是通过《小财神》IP 设计， 重新包装为「小财神新年礼物」。

以丝巾企业为例

小财神 · 祥云纳福丝巾

小财神 · 锦鲤好运丝巾

小财神 · 如意福运丝巾

产品设计不需要简单粗暴地印上电影人物，我们更希望提取《小财神》的东方视觉元素：
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祥云 铜钱 如意 莲花  锦鲤 元宝 福纹 招财树

最终把一件普通商品，设计成一件具有春节寓意、电影 IP 属性与东方审美的限定礼物 —— 妈妈拿到以后真正愿意使

用，甚至愿意拍照、分享和收藏。

四、小财神妈妈福盒

福盒不是简单的商品集合，它本身就是电影 IP 的重要线下产品。 消费者打开后首先看到的并不是品牌广告，而是一张

来自「小财神」的新年福卡。

「小财神到，福气到。」

「这一份好运，送给辛苦了一年的妈妈。」

礼品方向

丝巾围巾 首饰 护肤 香氛 食品  地方特产 家居 保温杯 厨房用品  小家电 酒店权益

景区门票 餐饮权益

选择标准非常简单：妈妈拿到以后，会不会真的喜欢？ 我们不追求把大量广告宣传品塞进一个盒子，而更关注消费者收

到礼物后真正产生的感受 —— 惊喜、喜欢、实用、值得分享。

三级惊喜等级

等级 获得范围 内容

小财神福盒 普通观影妈妈获得 品牌共同准备的新年礼物

小财神金福盒 部分幸运观众随机获得 更高价值的品牌礼盒

天降奇财盒 极少量超级幸运观众获得 高价值家电、黄金饰品、手机、酒店套餐、家庭旅

游产品、高端品牌礼盒等惊喜大奖

看《小财神之天降的奇财》，真的可能「天降奇财」。

五、IP 专项活动授权

玲珑AI愿意针对「送财神」计划中的重点合作企业，开放《小财神》IP 专项活动授权。 在双方约定的产品、数量、活动

周期与使用范围内，合作厂家可获得「小财神」IP 的专项授权支持。
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合作分工

品牌提供 产品与生产制造能力

玲珑提供 电影 IP 与创意设计资源

共同完成 「小财神」限定联名产品设计

例如一家丝巾企业为活动提供 10 万条联名丝巾，玲珑AI可针对这 10 万条指定产品， 为企业提供《小财神》IP 元素使

用权限，双方共同完成产品设计。

授权范围明确约定

为保护品牌与《小财神》IP 双方的长期价值，活动授权将就以下五项明确约定：

指定产品 指定生产数量 指定活动周期  指定使用渠道 指定赠送场景

例如：仅限「送财神」观影活动使用；仅限约定数量；不得擅自扩大生产； 不得脱离电影活动独立长期销售。

活动结束后若市场反馈良好、消费者希望继续购买，双方可进一步建立正式商业合作： IP 正式授权、联名商品销售、

电商渠道、直播销售、销售分成与长期衍生品合作。

「送财神」计划同时也是一次真实的市场测试 —— 影院里的第一批妈妈，就是联名产品最真实的第一批消费

者。

六、一城一礼：让当地好产品走进当地家庭

除全国性品牌外，我们尤其欢迎各地优秀生产企业参与，建立「一城一礼」计划。 宁波的场次可由宁波当地企业共同准

备「宁波妈妈福盒」，绍兴、成都、杭州、苏州、广州、武汉 等城市也可形成各自的版本。

「小财神来到宁波，宁波好物送给宁波妈妈。」

「看《小财神之天降的奇财》，把绍兴好物和财神福气一起带回家。」

这样，电影不仅是一部在当地影院上映的作品，同时可以成为地方品牌展示窗口、 地方优质产品推广窗口、地方消费促

进活动与城市春节文化活动 —— 为地方制造企业、老字号、特色食品企业、文旅企业与区域消费品牌提供自然的合作

场景。
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七、不是简单「发礼品」，而是设计一场仪式

我们不会把福盒堆在影院出口由工作人员机械发放。礼物如何交到消费者手中，本身就是设计的一部分。

银幕上的小财神

「今天，谢谢妈妈。」

「这一年，妈妈辛苦啦。」

「小财神给妈妈准备了一份新年礼物。」

「愿新的一年，家有喜事，财有来处，心有所爱。」

1. 电影结束，大银幕上小财神再次出现

2. 影院灯光亮起

3. 孩子领取「小财神妈妈福盒」

4. 由孩子亲手把礼物送给妈妈

这时，品牌提供的一条丝巾、一份食品、一件护肤品，已经不再是普通商品 —— 它成为孩子送给妈妈的新年礼物，也

是「小财神」送给这个家庭的一份祝福。 我们认为，这种情绪连接所产生的品牌价值，远高于一次普通派样活动。

八、为什么这种模式适合品牌

「送财神」计划本质上是一次以院线电影为入口的家庭消费者精准体验营销。

传统广告解决的是 让消费者看到产品

妈妈福盒解决的是 让消费者真正把产品带回家

产品进入家庭以后，才会真正产生：

试用 体验 分享 复购 推荐 消费转化

对食品、美妆、日化、服装、家居、小家电、母婴、文旅、酒店、餐饮等家庭消费品牌而言， 妈妈正是极其重要的核心

消费人群。品牌投入的不是一次简单曝光， 而是一次真正进入目标消费者家庭的机会。

让消费者主动替品牌传播

福盒天然具有社交媒体传播属性，可设计统一传播话题：

#小财神真的送财了 #带妈妈看小财神  #财神送给妈妈的礼物 #把财神带回家

合作品牌不只是出现在福盒中，品牌产品会伴随消费者的真实开箱、家庭互动与社交内容继续传播。
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九、福盒连接品牌销售

每一个福盒可设计统一二维码入口「小财神好运站」，让电影赞助从单纯曝光， 逐渐变成可追踪、可转化、可持续运营

的消费者合作。

扫码可完成 品牌可回收数据

领取电影 IP 壁纸 · 领取财神祝福 · 抽取新年好运签 · 领取品牌

优惠权益 · 参加抽奖 · 购买联名产品 · 进入合作品牌商城 · 观

看品牌内容 · 参与用户晒单

产品发出量 · 扫码量 · 活动参与量 · 优惠券领取量 · 后续购买

量

不同品牌可设置独立权益码，分别归因。

十、六类合作方式

企业可根据自身资源选择参与形式，也可组合成春节整合方案。

合作方式 说明

产品合作 企业提供优质产品，进入「小财神妈妈福盒」

IP 联名合作 产品结合《小财神》IP 重新设计，共同打造限定联名产品

城市送福合作 参与当地「一城一礼」计划，成为当地送财神活动合作伙伴

全国战略合作 全国性品牌参与多个城市、院线以及大型传播活动

联名销售合作 双方共同推出可公开销售的「小财神」联名商品

资源置换合作 酒店、景区、餐饮、商场、物流、媒体、户外广告、电商等企业以自身资源参与

我们希望建立的不是一次简单赞助关系，而是一套开放的 电影 IP × 品牌 × 商品 × 家庭消费 × 春节场景 联合营销体系。

十一、玲珑AI希望与品牌共同完成什么

我们并不希望简单地收取一笔赞助费、然后在电影里放一个 Logo。我们更希望双方共同思考：

什么样的产品最适合妈妈？

什么样的小财神联名设计消费者愿意使用？

什么样的礼物能够让一家人真正产生惊喜？

怎样让消费者收到产品以后愿意主动拍照和传播？

怎样让一次观影行为进一步产生品牌消费？

玲珑AI作为出品方、商务策划方与商务执行机构，将负责整合电影 IP、院线场景、消费者、 品牌资源、产品资源、设计

能力、活动执行、线上传播与后续商业转化。
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商务本身就是宣发。产品本身就是内容。礼物本身就是口碑。

十二、我们最终希望消费者记住什么

孩子记得 我和爸爸妈妈一起看了一部很好玩的电影

妈妈记得 电影结束以后，孩子亲手送给我一份小财神的礼物

品牌得到 自己的产品真正进入了一个家庭

影片得到 一个家庭发自内心的好感和口碑

因此，我们希望与全国优秀品牌、制造企业和商业合作伙伴共同完成一件事情： 让电影里的「小财神」，真正走出银

幕；让优质品牌跟着「小财神」，走进千家万户。

《小财神之天降的奇财》全国「送财神」行动

看《小财神之天降的奇财》，把财神带回家。

商务合作垂询 · 玲珑AI（北京新锋未来科技有限公司）

详情见 www.linglongbiz.com/movie/business
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